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格鲁吉亚

格鲁吉亚作为“一带一路”沿线重要国家，凭借其独特

的地理位置、自由贸易政策及快速增长的经济，为外贸人提

供了广阔的市场开发空间。以下从市场概况、节日文化、社

交礼仪、商品结构及政策法规五个维度展开攻略分析：

一、市场概况：新兴经济体的潜力与机遇

地理与战略价值：格鲁吉亚位于欧亚交界处，是连接里

海、中亚与欧洲的能源通道，也是“一带一路”关键节点。

其国土面积 6.7 万平方公里，人口约 370 万，2022 年人均

GDP达 6670美元，2023年 1-4月外贸额同比增长 21.9%，

显示经济活力。

主导产业：以制造业、农业和旅游业为核心。葡萄酒生

产是其标志性产业，年产量稳定，国际知名度高；旅游业因

自然风光和文化遗产吸引大量游客，成为经济支柱之一。

贸易伙伴：土耳其、俄罗斯和阿塞拜疆是其前三大贸易

伙伴，中国作为重要合作伙伴，双边贸易互补性强，增长空

间广阔。

二、节日文化：把握营销节点与消费高峰

格鲁吉亚节日丰富，融合宗教与民族传统，为外贸营销

提供精准切入点：

宗教节日：如 1月 7日圣诞节、4月东正教复活节系列

节日（16-17日），期间食品、礼品需求激增，可针对葡萄
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酒、特色食品及宗教用品推广。

国家纪念日：5月 26日独立日、4月 9日恢复独立日，

民众爱国情绪高涨，适合推出纪念品、文化创意产品。

国际节日：2月 14日情人节、3月 8日妇女节，鲜花、

香水、珠宝等礼品市场活跃，需注意鲜花需送单数以符合当

地习俗。

三、社交礼仪与风俗禁忌：建立信任的关键

称谓与送礼：正式场合需冠以“先生”“女士”，亲密

关系可直呼其名；送礼偏好鲜花（单数）、香水，对外宾常

赠葡萄酒或佩剑以示尊重。

饮食禁忌：以烧烤为主，中餐受欢迎；避免询问收入、

年龄、宗教信仰，尊重隐私。

商务礼仪：商务场合注重守时，初次见面可交换名片；

谈判时保持耐心，避免直接否定对方观点，以建立长期合作

关系。

四、商品结构：聚焦互补性需求

中国对格出口：以工业制成品为主，包括锅炉、机械器

具、电机电气、钢铁制品、家具等。可针对其基础设施建设

和制造业升级需求，推广高端装备、智能家居产品。

中国从格进口：矿砂、矿渣、饮料（葡萄酒）、铜制品

等。可深化葡萄酒进口合作，同时探索矿产资源开发及深加

工领域。

五、政策法规：自由贸易的便利与规范

自由贸易政策：格鲁吉亚自 2003 年推行经济改革后，
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完全实行自由贸易，无进出口配额限制，所有注册企业均可

经营对外贸易。

进口管理：

禁止进口毒品、色情制品、核原料等危害国家安全的产

品。

仅对武器、放射性物质、工业垃圾等 8类商品实行许可

证管理，其余商品自由进口。

承认欧盟、OECD及主要贸易伙伴的技术标准，企业需

确保产品符合相关认证。

出口管理：木材、电力等需许可，其余商品自由出口，

流程简化。

开发建议：

市场调研：结合格鲁吉亚产业需求，筛选高潜力商品，

如机械装备、智能家居、葡萄酒深加工设备等。

合规经营：熟悉进口许可证商品清单，确保产品符合技

术标准，避免贸易壁垒。

文化融合：利用节日营销，设计符合当地习俗的促销活

动；尊重社交礼仪，提升品牌亲和力。

长期布局：关注“一带一路”合作项目，探索基础设施、

能源等领域的投资机会，深化双边贸易关系。

格鲁吉亚市场以其自由化的贸易环境、快速增长的经济

和独特的文化背景，为外贸人提供了多元化的发展路径。通

过精准把握市场需求、合规经营及文化适配，可有效开拓这

一新兴市场。


